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The quarterly magazine |transkript has
been successfully covering the life sci-
ences in German-speaking Europe for
31 years: the focus is on biotechnology
and BioPharma in business, research
and politics — detailed background re-
ports on highly relevant topics are en-
hanced by news, comments, interviews
and service sections, including the spe-
cial sections LABORWELT and medtech
zwo in all issues.

quarterly, 4 issues per year

Volume 31, 2025

Cooperation partners:

BIOTECH AUSTRIA, Deutsche Gesell-
schaft flr Proteomforschung (DGPF), btS
Life Sciences Studierendeninitiative e. V.

#1 Magazine

> 50% of our readers are
decision makers in
biotech, chemistry, and
pharma!

|

Companies pharma /

8% medical / biotechnology

Agriculture and

food production
23 %

Public law and private industry

oY research institutes

Industrial large-scale
production / chemistry

24%

CRO & CMO / providers /
financiers / suppliers / labs

Germany. . .. ............ 51
Switzerland. . . . ... .. ... ... 27
Austria . . . . . . . .. ... ... .. 20
Others . . . ... ... .. ...... 2

Distributed circulation . . . . . . . ..
Copies sold (subscriptions and part
of membership package) . . . . . ..
Complimentary copies

(for trade shows, fairs, etc.) . . . . . .
Other, archive, and author copies . . .

2

transkript

51%

Issue Topics and Events Booking Publication
1125 Special I: HR/Education/Career 7 Feb.25 20 Feb. 25

Special Il: CDMOs & CROs
Region-Special DACH
Special I: Patent attorneys DACH

Il| 25 Special ll: Healthspan + Longevity 9 May 25 22 May 25
Region-Special DACH
Special I: Real Estate/Techparks
Special Il: Precision fermentation

|25 (Food + Fermentation) 12 Sep. 25 25 Sep. 25
Region-Special DACH
Special I: BioChemistry/

V| 25 Uniee, Slszareleey 7Nov.25 20 Nov. 25

Special Il: Finances & Investments
Region-Special DACH

Prices see page 6
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transkript

LABORWELT is the technology section of [transkript. Here everything
is about the application of modern products and processes in labora-
tory and production. It is a versatile forum for practitioners in science,
research and industry — the ideal place to bring advertising specifically
»,10 the bench” or to the management. From experts for experts.

LABORWELT

Issue Topics and Events
1125 Lab Automation

Next generation organs-on-a-chip and
organoids

lll]| 25 Diagnostics
IV|25 Cell analysis/Cell & gene therapies

Booking Publication
7 Feb. 25 20 Feb. 25

Il |25 9May 25 22 May 25

12 Sep. 25 25 Sep. 25
7 Nov. 25 20 Nowv. 25

The medical technology section in |transkript focuses on the ground-
breaking innovations that are helping the medtech industry in Germany,
Austria and Switzerland to achieve its current dynamic. medtech zwo
reports in detail on start-ups, financing and, above all, on the constantly
changing legal framework for companies.

medftech
—_—2ZWO0

Issue Topics and Events Booking Publication
9 May 25 22 May 25

12 Sep. 25 25 Sep. 25

1125 Fokus Automatica
1|25 Fokus Medica/Compamed
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yearly

Volume 38, 2025
27 Aug. 2025

08 Aug. 2025
190 x 250 mm

8,000 copies

Prices see page 12/13

DAS JAHRBUCH

158N 078 3.928383.02.9 | 30 € | 33 SF

BIOCOM.

3

BioTechnologie
Kursbuch 2024

For more than three decades, the Bio-
Technologie Kursbuch has been the
standard work of the biotechnology in-
dustry in Germany, Austria and Switzer-
land. The 38™ edition once again offers
up-to-date facts and figures on the de-
velopment of the life sciences industries,
biopolitical backgrounds and state-
ments, reports on global challenges and
technological breakthroughs, interviews,
commentaries and much more. But the
young classic offers more than just read-
ing material: for at least 12 months, the
trinational yearbook will be given a lot of
attention — making it an ideal long-term
advertising medium.

Distribution

e as part of the BIOCOM CARD sub-
scription, the Kursbuch is distributed
to all [transkript and European Biotech-
nology readers in the German-speaking
countries and to members of leading
industry associations

¢ Distribution via the classic local book-
shops and the leading international
online platforms

e year-round, targeted presence at
events physical/digital

BIOCOM.
2025

1D 03-10900
ANDVARI ALVA GMBH

Exp. 12/2025

Prices see page 6
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European
Biotechnology
Life Sciences and Industry Magazine
— For two decades now, the European Bio-
European . & technology Life Sciences and Industry Western Europe (GB, IRL, F and BeNelLux) 24 %
Biotechnology == £\ Magazine has been covering the scien- Southern Europe (R, E, I, GR, Mand CY) 24 %
A tific, political and economic development Central Europe (D, Aand CH). . . . .. 22 %
" of the biotech, BioPharma and bioec- Northern Europe (S, FIN, DK and NOR) 18 %
. B onomy sectors in the 27 countries of the Eastern Europe (PL, CZ, SK, HR, HUN,
Slgns of European Union as well as in Switzerland, SLO, LIT, LETandEST) . . . . ... .. 8 %
recovery o e Great Britain and Norway. With about Other regions (USA, CDN, J and IND) . 4 %
; i 12,000 copies in circulation, the journal is
= g £ the ideal platform for pan-European mar-
keting campaigns to take advantage of
o the common economic area. Distributed circulation . . . . . .. .. 12,000
i Subscriptions and part of memberships 7,150
. Complimentary copies. . . . . . ... 4,500
...... spca crOcoMS | quarterly, 4 issues per year Other, archive, and author copies . . . 350
=i Volume 24, 2025
Cooperation partners / Industry networks: - : T
BIOTECH AUSTRIA, European Biotechnology Network, LISAvienna, Society Issue  Topics and Events Booking  Publication
for Laboratory Automation and Screening SLAS, Young European Biotech Sori Special I: Legal, Tax & Accounting
Network YEBN 28;';9 Special Il:  Oligonucleotides & Peptides 7 Mar. 25 20 Mar. 25
Mediapartner events: . Lab Section: Technology Integration
B!O—Eu[’ope,_ SLAS Europe, B|0FIT, Chemspec, Pharmalab Congress, CPHI, Special I:  Techparks + Manufactur-
BioSpain, Biotech Austria Summit, etc. Summer ing sites in Europe
2025 Special ll:  Engineering USEIE 2D A LliE 2

Lab Section: Automating New Modalities

Special [: CDMOs & CROs

2% —— Autumn Special I: ADCs & Beyond 100ct. 25 23 Oct. 25
Private subscribers / other Companies pharma / 2025 Lab Section: Automation and Data ’ ’
medical / biotechnology Science/Al
Special [: Innovate & Educate /
1% 27% Talent Scouti
Agriculture and CRO & CMO / providers / Winter alent Scouting
ricultu vider 1 M . .
food production financiers / suppliers / labs 2025 Special ”.‘ Drug' Delivery Services . 28 Nov. 25 11 Dec. 25
Lab Section: Quality Control Automation
in CDMOs + Pharma
14 %
Public and private Industrial large-scale
industry research institutes o o production / chemistry

Prices see page 6
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Biotech & Medtech Guides —

Guide to' German :

Biotech Companies

European
Biotechnology

Science * Industry Gui de

sssss
7 Biotechnology BIOCOM.

27 Guide to German
Biotech Companies

The international business card of
Germany’s researching and developing
biotech companies: This book in English
language presents companies and ser-
vice providers with two-page profiles.
The annually published guide is distrib-
uted by BIOCOM, through associations
such as the European Biotechnology
Network as well as at international and
national events.

Vol. 27, 2025
27 Oct. 2025
22 Sept. 2025

15t European Biotechnology
Science & Industry Guide

This successful presentation of Euro-
pean companies and institutions will
be presented at the BIO-Europe Spring
Partnering Conference in March. In addi-
tion, it will be distributed and displayed
at numerous international life sciences
and pharmaceutical conferences — both
in printed publication and simultane-
ously as a digital version for all online
events.
Vol. 15, 2025

10 March 2025
10 Febr. 2025

VOLUME 10
2025

Guide to German

Medtech
Compoanies

BIOCOM.

Facts and figures for all guides

Guide to German
Medtech Companies

This book in English with profiles of medi-
cal technology companies and suppliers
covers the entire value chain of medical
technology products and healthcare ser-
vices. It is distributed globally and year-
round at around 20 international events,
congresses and trade fairs in the health-
care industry and supplier industry. In ad-
dition, the cooperation partners introduce
themselves — among others Germany
Trade & Invest, Health Innovation Net-
work, SPECTARIS, VDMA, Medical Valley
EMN e. V., Medical Mountains, microTEC
Sudwest und IVAM.

Volume 10, 2025
Jan. 2025
22 Nov. 2024

Volume 11, 2026
Jan. 2026
24 Nov. 2025

Frequency: yearly

Distributed circulation:

more than 10,000 copies each

Format: 190 x 250 mm

Language: English

Production: high-quality bound, four-colour printed
Features: digital editions of the guides

Entry fee: see page 6

Prices see page 6
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Advertisement rates

1/1 page (4c) 3,400 €
1/2 page vertical / horizontal (4c) 2,000 €
1/3 page vertical / horizontal (4c) 1,500 €
1/4 page vertical / horizontal (4c) 1,300 €
Surcharge for special placements (e.g. cover pages) 500 €
Product information (1/3 page) 400 €
1/1 page advertorial / company profile 3,400 €
2/1 page advertorial / company profile 5,000 €
4/1 page advertorial / company profile 10,000 €
Job offers

1/1 page 4c 1,200 €
1/2 page vertical / horizontal 4c 600 €
1/4 page vertical / horizontal 4c 300 €
Inserts (incl. production)

2 pages 4,500 €
4 pages 7,000 €
Supplements

upto25¢g 2,300 €
upto50g 3,500 €

Advertisement rates

1/1 page (4c) 3,400 €
1/2 page vertical / horizontal (4c) 2,000 €
1/3 page vertical / horizontal (4c) 1,500 €
1/1 page advertorial / guest contribution 3,400 €
2/1 page advertorial / guest contribution 5,000 €
1/1 page interview 2,000 €
Surcharge for special placements (e.g. cover pages) 500 €
Service-profile (1/2 page 4c, horizontal, incl. design) 400 €
Entry fees

Entry fee for a 2/1 page company profile

Guide to German Biotech Companies 1,480 €
European Biotechnology Science & Industry Guide 1,280 €
Guide to German Medtech Companies 1,860 €

Special forms of advertising on request.
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At the pulse of the industry: transkript.de
is the daily updated news and infor-
mation portal for biotechnology and
life sciences in the German-speaking
countries of Europe. The profound
short reports focus on business, poli-
tics and science. A wide range of ser-
vice sections are also included. As a
fast, multifaceted information portal,
transkript.de is frequently used, creat-
ing the perfect environment for target
group-specific online advertising.

LABORWELT

An important part of the information of-
fered by [transkript.de are news from
and for professionals in the laborato-
ries of industry and science. In com-
pact form, the news from research and
production is an ideal environment for
target group-specific online advertising.

medtech
_— ZWO0

medtech zwo, the medical technology
section of transkript.de, is also all about
fast information. Start-ups, financing
and the legal framework are at the
centre of interest and form the ideal
framework for advertising aimed at
specific target groups.

7

transkript

Visits: . . . . . .. .. per year

Page impressions: . . per year

Users:
Germany. . . ... ........ 61 %
Switzerland. . . . ... ... ... 14 %
USA&UK . .. ... ... .... 183 % o S
Austria . . . . ... ... 10 %
Others . . ... ... ....... 2%
= S
L= [~
Frequency: . . .. ... ... .. weekly 13%
Subscribers (as of 09/2024):. . . . 24,750
Pharma / medicine /
10% biotech
Agriculture and
food production - 24%
CMO / providers /
- suppliers / labs
Industrial-scale production /

chemistry 17%
O_—I Research facilities
(public / private)

B o o,
i Laboratory- / division- / department management 29 %
: ° 26 %
i Corporate / operations management °
o : - ° 15%
i Politics / foreign trade / public funding ©
H (o)
i R&D / education 15%
B o]

ibution / sales / marketing 10 %

5%

Prices see page 9
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Europe in focus: european-biotechno-
logy.com is the fast track news and in-
formation portal for biotechnology and
life sciences. The compact reporting
from the 27 EU countries plus Switzer-
land, Great Britain and Norway focu-
ses on science, politics and business.
Fast news and attractive service sec-
tions such as a calendar of events and
a job market create the perfect envi-
ronment for target group-specific on-
line advertising in the large European
life sciences market.

Visits: . . . . . .. .. per year
Page impressions: . . peryear
Users:
Europe . . . .. ... ... .. .. 73 %
Northern America . . . . . . . .. 19 %
Asia. . . .. ... ... ...... 6 %
Others . . . ... .. ....... 2%
Frequency:. . . . .. ... .. .. weekly
Subscribers (as of 09/2024): . . . 21,980
9%
Agriculture and L
food production
3
Research facilities
(public / private)

|

8

European
Biotechnology

Life Sciences and Industry Magazine

Pharma / medicine / biotech /
CMOs & CROs

16 %
Industrial-scale production /
chemistry

16%
Service providers / IP & finance /
suppliers / labs

: o °
i Laboratory- / division- / department management 22%
: ° 22%
i Corporate / operations management °
g : ; ° 20 %
i Palitics / foreign trade / economic development °
H ° )

i Distribution / sales / marketing 18 %
: (o]

{ R&D / education 14 %
on7 administration / human resources 4%

Prices see page 9
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Advertisement rates

Billboard 1,800 € / week
Sidebar 1,350 € / week
Premium Banner 600 € / week
Standard Banner 300 €/ week
Medium Rectangle 500 € / week
Newsletter Banner 300 €/ newsletter issue
Product Post 500 €/ week
Video Ad 500 €/ week
Job Advert 1,000 € / month
Advertorial/Sponsored Post 1,500 € / month
E-Blast Campaign 7,000 € / campaign

Advertisement specs

Typ Format Position
Billboard 970 x 250 pixels below the website header
Sidebar 600 x 1200 pixels sliding right-hand, not visible at

mobile devices

Premium Banner

560 x 72 pixels

homepage within the news section

Standard Banner

560 x 72 pixels

homepage in rotation with other
banners

Medium Rectangle

300 x 250 pixels

right-hand placement

Newsletter 560 x 72 pixels limited slots in the newsletter
Banner
Advertorial/ Image 960 x 540 pixels; JPG/PNG- Homepage right-hand + in the

Sponsored Post/
Product Post

file + Headline wiht min. 35 and
max. 50 characters + Teaser Text
min. 256 characters + Text

SPECS

advertorial / product section
subsite

Video Post YouTube- or Vimeo-Link + Homepage right-hand +in the
Image 960 x 540 pixels; JPG/PNG-  video section subsite
file + Headline wiht min. 35 and
max. 50 characters + Teaser Text
min. 256 characters + Text
E-Blast HTML Code sent to all newsletter recipients

Data formats Web Banner:
Optional data formats for all adverts except
newsletter: GIF, JPG, PNG, HTML

Newsletter Banner:
GIF, PNG, JPG (max. 100kB)

In the case of Programmatic Guaranteed
placements, please always deliver the ad-
vertising material as redirects or physically
(JPG, PNG or GIF). Size 200 kB, max. 2MB
reloaded (polite download)

Technical compatibility:

To ensure complete compatibility with Java
Sript-Tags, please also send the entire tag,
including a “NoScript” variant.

The operating system and/or browser com-
patibility of interactive formats is the sole re-
sponsibility of customers and/or their agen-
cies.

Data delivery:

Adverts must be delivered no later than three
workdays (for E-Blasts 1 week) before publi-
cation date to: marketing@biocom.de

Our general terms and conditions for adver-
tising in print and digital media apply (as of
September 2024).

Reporting:
Optional reporting of your online campaign is
available. With Javascript no tracking can be
guaranteed.
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Advertisement specs

Advert format Type area format Bleed format
1/1 page 4c 175 x 229 mm 210 x 275 mm + 3 mm
1/2 page 4c, horizontal 175 x 118 mm 210 x 134 mm + 3 mm
1/2 page 4c, vertical 85 x 228 mm 102 x 275 mm + 3 mm
1/3 page 4c, horizontal 175 x 76 mm 210 x 89 mm + 3 mm
1/3 page 4c, vertical 55 x 228 mm 70 x 275 mm + 3 mm
1/4 page 4c, horizontal 175 x 55 mm

1/4 page 4c, vertical 85 x 110 mm

Formats:

210x275 mm, adhesive binding

Print method:

Offset print, 60s raster, four-colour process

print (CMYK Euroscale)

Data formats:

PDF (Version 1.3 with transparency reduction

at hi-res

e four-colour (CMYK Euroscale), no special

colours

e typefaces completely embedded (no sub-
groups) and/or converted into curves

e bound halftone images must be submitted
with at least 300 dpi (bitmaps with min. 800
dpi) in the production size for CMYK and/or

greyscale models

Bleed & crop marks:

Adverts should have a bleed extending 3 mm
beyond trim size. Data should contain crop
marks but no colour bars and register marks.

Data transfer:
E-Mail: produktion@biocom.de

Data can be sent up to a size of 50 MB via email.
Please contact us if your data has a larger vol-
ume.

General information:

Cancellations must be received in writing no
later than 3 weeks before the advertising dead-
line. Our general terms and conditions for ad-
vertising in print and digital media apply (as of
September 2024).

Agency commissions: A 15% commission is
granted upon delivery of ready-to-print copy
material. BIOCOM Interrelations GmbH will
not be responsible for improperly prepared
copy material that does not comply with the
publisher’s digital or mechanical requirements.
Necessary replacement or editing of copy ma-
terial by the publisher as a result of technical
non-compliance will incur a surcharge.

BIOCOM Interrelations GmbH

Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir das Werbegeschaft in Print- und digitalen Medien

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag“ im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Schaltung eines
Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in
Print- und digitalen Medien zum Zwecke der
Verbreitung.

(2) Fiir den Werbeauftrag gelten ausschlieB-
lich die Allgemeinen Geschéftsbedingungen
sowie die Preisliste der BIOCOM AG (BIOCOM),
die einen

7. Anlieferung von Werbemitteln

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ord-
nungsgemaBe, insbesondere dem Format
oder technischen Vorgaben von BIOCOM ent-
sprechende Werbemittel rechtzeitig vor Schal-
tungsbeginn, spatestens jedoch zum offiziel-
len S Dri

gemaB Mediainfo bzw. spatestens 3 Werktage
vor Schaltbeginn bei Online-Werbung), anzu-
liefern.

bildet. Die Giittigkeit etwaiger Allgemeiner
Geschftsbedingungen des Auftraggebers oder
sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen

Geschaft 1 nicht
{ibereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlos-
sen. Bei Auﬂlﬁgen fiir Werbeschaltungen, die
sich auf andere Medien beziehen, gelten die
jeweiligen Allgemeinen Geschéftsbedingungen
fiir das betreffende Medium entsprechend.
(3) Die Verbreitung umfasst sowohl gedruckte
als auch elektronische Ausgaben.

2. Werbemittel

(1) Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen

Geschéftsbedingungen sind zum Beispiel:

e Standard-Formatanzeigen in Print- und

digitalen Medien;

AdSpecials und Exklusivprasenzen in Print-

medien (Titelbild- Sponsoring, Bild- und

Text-Promotion, exklusive Platzierungen,

Banderole, Einhefter, Beileger, Lesezeichen,

Jahresplaner etc.);

Ad Specials und Exklusivprasenzen in

digitalen Medien (Banner, Links, Single-E-

Mail-Shots etc.);

* jegliche sonstige Werbeformen der BIO-
MAG.

2 Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung
nicht als solche erkennbar sind, werden als
Werbung deutlich kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender indi-
vidueller Vereinbarungen kommt der Vertrag
grundsétzlich durch schriftliche oder durch
E-Mail erfolgende Bestétigung des Auftrags
zustande. Auch bei miindlichen oder fern-
miindlichen Bestatigungen liegen die Allge-
meinen Geschaftsbedingungen zugrunde.
(2) Soweit Werbeagenturen Auftrége erteilen,
kommt der Vertrag im Zweifel mit der Wer-
beagentur zustande, vorbehaltlich anderer
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbe-
treibender Auftraggeber werden, muss er von
der Werbeagentur namentlich benannt werden.
BIOCOM ist berechtigt, von den Werbeagentu-
ren einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von
mehr als einem Werbetreibenden oder sonsti-
gen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts
bediirfen einer zusétzlichen schriftlichen oder
durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist

(1) Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner
Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluss
abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

(1) Bei Abschliissen ist der Auftraggeber be-
rechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt
vorhandener Kapazitat auch tber die im Auf-
trag genannte Menge hinaus weitere Werbe-
mittel abzurufen.

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht er-
filllt, die BIOCOM nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, vorbehaltlich Ziffer 16(2) und
unbeschadet etwaiger weiterer echtspflichten,
den Unterschiedsbetrag zwischen dem ge-
wahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass der BIOCOM zu
erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes
vereinbart, riickwirkend Anspruch auf den sei-
ner tatséchlichen Abnahme von

innerhalb eines Jahres entsprechenden Nach-
lass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste
zu einem Nachlass von vomherein berechtigt.
Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn
er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

(2) Die D sind per Datentréger
(CD) an BIOCOM oder per E-Mail an marke-
ting@biocom.de anzuliefern. Bei Anlieferung
per E-Mail an eine davon abweichende E-
Mail-Adresse leistet BIOCOM keine Gewahr. Im
(ibrigen gelten die verbindlichen Vorgaben fiir
die Anlieferung digitaler Daten von BIOCOM,
die dem Auftraggeber auf Wunsch iibersendet
werden.

10. Gewahrleistung seitens BIOCOM

(1) BIOCOM gewdhrleistet im Rahmen der
vorhersehbaren Anforderungen eine dem
jeweils Ublichen technischen Standard ent-
sprechende, bestmdgliche Wiedergabe des
Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch
bekannt, dass es insbesondere bei digitalen
Medien nach dem Stand der Technik nicht
mdglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies
Programm zu erstellen. Die Gewdhrleistung
gilt nicht fiir unwesentliche Fehler.

Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung
der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn
er hervorgerufen wird

* durch die Verwendung einer nicht geeigne-
ten Darstellungssoft- und/ oder Hardware (z.B.
Browser) oder

10

13. Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragser-
teilung verdffentiichte Preisliste. Gegentiber
Unternehmen bleibt eine Anderung vorbe-
halten. Fiir von BIOCOM bestétigte Auftrage
sind Preisénderungen allerdings nur wirksam,
wenn sie von BIOCOM mindestens einen
Monat vor Verdffentlichung des Werbemittels
angekiindigt werden. Im Falle einer Preiser-
hohung steht dem Auftraggeber ein Riicktritts-
recht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb
von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung iiber
die Preiserhthung ausgeiibt werden.

(2) Nachldsse bestimmen sich nach der je-
weils gliltigen Preisliste. Werbeagenturen und
sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen

(3) Die Pflicht des Verlags zur A unt
des Werbemittels endet drei Monate nach sel»
ner letztmaligen Verbreitung.
(4) Kosten bei BIOCOM fiir vom Auftraggeber
gewdinschte oder zu vertretende Anderungen
des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tra-
gen.
(5) Fir durch Druckverschiebung verursachte
Kosten und Umsatzausfélle, die BIOCOM etwa
durch verspatete Einsendung von Druck- bzw.
ial oder atete R
von Korrekturen entstehen, haftet der Auftrag-
geber im Verzugsfall. Der Auftraggeber haftet
auch bei fehlender Druckgenehmigung oder
unbegriindeter einstweiliger Verfiigung, es sei
denn, er weist ein fehlendes Verschulden nach.
Dem Auftraggeber steht der Nachweis keiner
oder geringerer Mehrkosten bzw. Umsatzaus-
félle seitens BIOCOM offen.

8. Ablehnungsbefugnis

(1) BIOCOM behdlt sich vor, Werbeauftra-
ge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren,
wenn

e deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdli-
che Bestimmungen verstt oder

 deren Inhalt vom Deutschen Werberat in
einem  Beschwerdeverfahren  beanstandet
wurde oder

o deren Verdffentlichung fiir BIOCOM wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form unzumutbar ist.

(2) Insbesondere kann BIOCOM ein bereits
vertffentlichtes Werbemittel  zuriickziehen,
wenn der Auftraggeber nachtréglich Anderun-
gen der Inhalte des Werbemittels selbst vor-
nimmt oder die Daten nachtraglich verandert
werden, auf die durch einen Link verwiesen
wird und hierdurch die Voraussetzungen des
Absatzes 1 erfiillt werden.

(3) Beilagenauftrége in Printmedien sind fiir
BIOCOM erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils des
Printmediums erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen.

9. Rechtegewahrleistung

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er
alle zur Schaltung des Werbemittels erforder-
lichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt
BIOCOM im Rahmen des Werbeauftrags von
allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen ent-
stehen konnen. Ferner wird BIOCOM von den
Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung
freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
BIOCOM nach Treu und Glauben mit Informa-
tionen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

(2) Der Auftraggeber (ibertrdgt BIOCOM sémt-
liche fiir die Nutzung der Werbemittel in Print-

e durch Storung der ikationsnetze  mit den 1 an die jeweils gulti-
anderer Betreiber oder gen Preislisten von BIOCOM zu halten.

® durch Rect isfall aufgrund System-

versagens oder 14. Zahlung

e durch unvolistandige und/oder nicht ak-
tualisierte Angebote auf sogenannten Proxies
(Zwischenspeichern) oder

* durch einen Ausfall des Ad-Servers, der
nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend
oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schal-
tung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers iiber einen
erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent
der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitge-
bundenen Festbuchung entféllt die Zahlungs-
pflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum
des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausge-
schlossen.

(2) Bei ungeniigender Wiedergabequalitdt des
Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck des Werbemittels
beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder
Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminde-
rung oder Riickgéngigmachung des Auftrags.
(3) Sind etwaige Méngel bei den Werbungs-
unterlagen nicht offenkundig, so hat der Auf-
traggeber bei ungeniigender Verdffentlichung
keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern
in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der
Auftraggeber nicht vor Verdffentlichung der
néchstfolgenden Werbeschaltung auf den
Fehler hinweist.

11. Leistungsstérungen

(1) Félit die Durchfiihrung eines Auftrags aus
Griinden aus, die BIOCOM nicht zu vertreten
hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen
technischen Griinden), insbesondere wegen
Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, auf-
grund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten
(z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder
Leistungsanbietern oder aus vergleichba-
ren Grinden, so wird die Durchfiihrung des
Auftrags nach Mdglichkeit nachgeholt. Bei
Nachholung in angemessener und fiir den Auf-
traggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung
der Stdrung bleibt der Vergiitungsanspruch
seitens BIOCOM bestehen.

12. Haftung

(1) BIOCOM haftet unbegrenzt fiir Schaden
nach dem Produkthaftungsgesetz, fiir Scha-
den aus der Verletzung von Leben, Kdrper oder
Gesundheit und dariiber hinaus fiir sonstige
Schéden bei Vorsatz und grober Fahridssig-
keit, im Falle anfénglicher Unmdglichkeit bei
Kenntnis und grob fahridssiger Unkenntnis
des Leistungshindernisses. Des Weiteren haf-
tet BIOCOM bei der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten (Kardinalpflichten) nach den
gesetzlichen Vorschnften jedoch begrenzt auf

und digitalen Medien aller Art er !

den ver hve 1 Schaden.

urheberrechtlichen  Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung,
Ubertragung, Sendung, Entnahme aus ei-
ner Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich
und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorge-
nannte Rechte werden in allen Féllen ortlich
unbegrenzt {ibertragen und berechtigen zur
Schaltung mittels aller bekannten technischen
Verfahren sowie aller bekannten Formen von
Print- und digitalen Medien.

(2) Eine weitergehende Haftung seitens BIO-
COM ist — ohne Riicksicht auf die Rechtsnatur
des geltend gemachten Schadens — ausge-
schlossen. Soweit die Haftung seitens BIOCOM
ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies
auch fiir die persnliche Haftung aller Mitar-
beiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen von
BIOCOM.

(3) Die Haftung seitens BIOCOM verjahrt ein
Jahr ab gesetzlichem Verjahrungsbeginn. Die
gilt nicht fiir Haftung wegen Vorsatzes und
wegen unerlaubter Handlung.

(1) Werbeauftrdge sind innerhalb von 10
Tagen ab dem Zugang der Rechnung ohne
Abzug zur Zahlung (Nettopreis zuziiglich
Mehrwertsteuer) féllig.
2) Zur Aufrechnung, Zuriickbehaltung oder
Leistungsverweigerung nach § 320 BGB ist
der Auftraggeber nur berechtigt, wenn sein
oruch rechtskréftig un-
bestrmen oder von BIOCOM anerkannt ist.

15. Zahlungsverzug

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung wer-
den Zinsen und Einziehungskosten berechnet.
BIOCOM kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur
Zahlung zuriickstellen und fiir die restliche
Schaltung Vorauszahlung verlangen.

(2) Objektiv begriindete Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen
BIOCOM, auch wahrend der Laufzeit des Ver-
trages, das Erscheinen weiterer Werbemittel
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offen stehen-
der Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

16. Kiindigung, verspétete Einreichung von
Druckunterlagen und Vorlagen, etc.
(1) Kiindigungen von Werbeauftragen miissen
schriftlich oder per E-Mail erfolgen.
2) Kiindigt der Auftraggeber — aus Griin-
den, die BIOCOM nicht zu vertreten hat —
einen Werbeauftrag, kann BIOCOM folgende
Vergiitungen verlangen:
e bei Kiindigung innerhalb 3 Wochen vor
dem jeweiligen Anzeigenschlusstermin bzw.
Schaltbeginn: 15% des Auftragspreises;
* bei Kiindigung nach Anzeigenschluss bzw.
Schaltbeginn: Auftragspreis;
o bei Kiindigung von Exklusivprasenzen im
Sinne von Ziffer 2(1) vor oder nach Anzeigen-
schluss: Auftragspreis.
Bei Kiindigung von rabattierten Werbeauftré-
gen gilt als Auftragspreis im Sinne der vorste-
henden Regelung der Listenpreis.
3) Reicht der Auftraggeber — aus Griinden,
die BIOCOM nicht zu vertreten hat — die fiir
die Ausfiihrung des Auftrags erforderlichen
Druckunterlagen, Vorlagen und Produkte/In-
formationen nach Druckunterlagenschluss ein
und kann der Auftrag aus diesem Grund nicht
ausgefiihrt werden, gilt Ziffer 16(2) betreffend
die Kiindigung nach Anzeigenschluss entspre-
chend. In Féllen der Druckverschiebung gilt
Ziffer 7(5).
(4) Eventuelle gesetzliche Schadensersatzan-
spriiche seitens BIOCOM bleiben unberiihrt.

17. Datenschutz

(1) Der wird unter

tigung der geltenden datenschutzrechtlichen
Bestimmungen abgewickelt.

18. Schiussbestimmungen

(1) Solite eine Bestimmung nichtig sein oder
werden, bleiben die (ibrigen Bestimmungen
giltig.

(2) Gerichtsstand und Erfiillungsort ist Berlin.
(3) Wenn der Auftraggeber seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthalt im Ausland hat,
ist Berlin Gerichtsstand fiir alle Anspriiche im
Zusammenhang mit dem Auftrag.

(4) Es gilt ausschlieBlich deutsches Recht. Das
UN-Kaufrecht ist ausgeschlossen, auch wenn
aus dem Ausland bestellt wird.

Stand: September 2024
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