NMedia INnfo

BIOCOM.



MEDIA INFO 2023

28.JAHR. 10 3.2022.

SRR
WERHEBIFDEN
DATEINSCHATZ

NEUE IMPFSTOFFE!
IN'SICHT.

BIO-EUROPE

ZELL- UND)
nnnnnnnnnn

#1 Magazin

> 50% der Leser sind
Entscheidungstrager!

> 9 von 10 Biotech-
Unternehmern kennen
[transkript

Heft Themen und Events

Das Magazin [transkript beleuchtet seit
29 Jahren erfolgreich die Life Scien-
ces im deutschsprachigen Europa: Im
Mittelpunkt stehen Biotechnologie und
BioPharma in Wirtschaft, Forschung und
Politik — ausfihrliche Hintergrundberich-
te Uber hochaktuelle Themen werden
durch Nachrichten, Kommentare, Inter-
views und Servicerubriken erganzt, da-
runter in allen Ausgaben die Sonderteile
LABORWELT und medtech zwo.

quartalsweise, 4 Ausgaben pro Jahr

29. Jahrgang 2023

Organ:

BIOTECH AUSTRIA, Deutsche Gesell-
schaft flir Proteomforschung (DGPF),
btS Life Sciences Studierendeninitiati-
ve btS e. V.

AZ-Schluss ET

2

transkript

Deutschland . . . . .. ... ... .. 55 %

Schweiz . . . .. ........ ... 22 %

Osterreich . . . . .. ... ...... 21 %

Sonstige . . . ... ... 2% —
{ .

Verbreitete Auflage . . . . . . . ...

Verkaufte Auflage mit Abos und

Mitgliedersticken . . . . . . .. ...
Freistlcke inkl. Messeexemplare . . .
Rest-, Archiv- und Belegexemplare . .

Unternehmen Pharma /
Medizin / Biotechnologie

=

- _o'// \

Agro- und Nahrungs- - 22%
mittelproduktion Forschungsinstitute
|° (priv. + offentl.)

industrielle GroBproduktion /

_ 24%
Chemie CRO & CMO / Dienstleister /

Finanzierer / Labor

Spezial Human Resource

238 B ORWELT Lnd medtesh zwo

27.01.2023 09.02.2023

Spezial Manufacturing sites + Techparks

LIes e mmmm vnd meshesth e

14.04.2023 27.04.2023

Spezial Klinische Studien / BIO-Europe

LABORWELT und medtech zwo CRBEZED e

23

Spezial Biotech-Solutions

V123 ABORWELT und medtech zwo

20.10.2023 02.11.2023

* It. Umfrage 12/2017 BIO Deutschland e.V.

27 %

Unternehmens- / Forschung / Entwicklung /
Betriebsleitung Lehre

Labor- / Bereichs- /
Abteilungsleitung

Preise siehe Seite 6
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transkript

LABORWELT ist die Technologie-Rubrik von [transkript. Hier dreht sich
alles um die Anwendung moderner Produkte und Verfahren in Labor und
Produktion. Ein vielseitiges Forum fur die Praktiker in Wissenschaft, For-
schung und Industrie — der ideale Ort, um Werbung gezielt ,,an die Bench”
oder in die Geschéftsleitung zu bringen. Von Fachleuten fir Fachleute.

LABORWELT

Heft Themen und Events AZ-Schluss ET

1123 Laborautomation 27.01.2023 09.02.2023
1|23 Labvolution 2023 14.04.2023 27.04.2023
|23 Zell- & Gentherapien 18.08.2023 31.08.2023
IV|23 Diagnostik + Medica/Compamed 2023 20.10.2023 02.11.2023

Im Fokus des Medizintechnik-Schwerpunktes in [transkript stehen die bahnbre-
chenden Innovationen, die der Medtech-Branche in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz zu ihrer aktuellen Dynamik verhelfen. Medtech zwo berich-
tet detailliert Uber Start-ups, Finanzierungen und vor allem Uber den sich
standig &ndernden rechtlichen Rahmen fir die Unternehmen.

medtech
- ZWO0
Heft Themen und Events AZ-Schluss ET
1123 Contract Manufacturing 27.01.2023 09.02.2023
11123 Fokus MedtecLive mit T4M 14.04.2023 27.04.2023
lll| 23 Cluster und Medtechparks 18.08.2023 31.08.2023
Wf|oe RS MEEER Lo 20.10.2023 02.11.2023

Formnext, SPS

BioTechnologie
Kursbuch N2 36

jahrlich

36. Jahrgang 2023
22.06.2023
02.06.2023

190 x 250 mm

8.000 Exemplare

DAS JAHRBUCH

ISBN 976-5-628363-84-4 | 0€ | 33 5P

BIOCOM.

3

BioTechnologie
Kursbuch 2023

Seit mehr als drei Jahrzehnten ist das Bio-
Technologie Kursbuch das Standardwerk
der Biotechnologie-Branche in Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz. Der
36. Jahrgang bietet wieder aktuelle Daten
und Fakten zur Entwicklung der Life-
Sciences-Branchen, biopolitische Hin-
tergriinde und Positionsbestimmungen,
Berichte Uber die globalen Herausforde-
rungen und technologischen Durchbri-
che, Interviews, Kommentare und vieles
mehr. Doch der junge Klassiker bietet
nicht nur Lesestoff: Fir mindestens 12
Monate wird dem trinationalen Jahrbuch
groBe Aufmerksamkeit geschenkt — damit
ist es ein idealer Langzeit-Werbetréger.

Verbreitung:

e als Teil des BIOCOM CARD-Abon-
nements geht das Kursbuch an alle
[transkript- und European Biotech-
nology-Leser in der D/A/C/H-Region
sowie an die Mitglieder fiUhrender
Industrieverbénde

e \ertrieb Uber den klassischen Buch-
handel vor Ort sowie Uber die filhren-
den internationalen Online-Kanéale

e ganzjdhrige, zielgerichtete Prasenz
bei Veranstaltungen physisch/digital

BIOCOM.
2023

ID 03-10900
ANDVARI ALVA GMBH

Exp. 12/2023

Preise siehe Seite 6
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~ European . &=
Biotechnology ==

Ind

( M"l

|

‘! Blocom.

Das European Biotechnology Science and
Industry Magazine berichtet englischspra-
chig Uber die wissenschaftliche, politische
und wirtschaftliche Entwicklung von Bio-
technologie, BioPharma und Biodkonomie
in den 27 L&ndern der Européischen Uni-
on sowie der Schweiz, GroBbritannien und
Norwegen. Mit einer Auflage von mehr als
12.000 Exemplaren bietet das Journal die
geeignete Plattform flr pan-européische
Marketingkampagnen, um die Vorteile des
europaischen Wirtschaftsraumes zu nutzen.

quartalsweise, 4 Ausgaben pro Jahr

22. Jahrgang 2023

Kooperationspartner / Industrie-Netzwerke:

BIOTECH AUSTRIA, European Biotechnology Network, European Circular
Bioeconomy Fund ECBF, LISAvienna, Swiss Biotech Association SBA,
ASEBIO, Young European Biotech Network YEBN

Mediapartner-Events:

BIO-Europe Partnering Conferences, BioFIT, Chemspec Europe, CPHI World-
wide, INDUSTRIA BIOTEC, PharmalLab Congress, Swiss Biotech Day, etc.

Heft Themen und Events

AZ-Schluss ET

Spring

Pharma Outsourcing / Bioprocessing |
2023 Event: BIO-Europe Spring

03.03.2023 16.03.2023

Special Spezialausgabe zum Swiss Biotech Day 31.03.2023

Issue 2023, 24 -25. April in Basel 13.04.2023
Summer UK/ Personalised Medicine | Events:

2023 Chemspec Europe + BioFairs Compass S 2UZE RS AAE
Autumn CDMOs & CROs | Landerfokus Spanien | 08.00.2023 21.09.2023

2023 Events: CPhl + BIO-Europe + BioSpain

Winter

Food / Nutrition / Fermentation |
2023 Events: BioFIT + BioFairs Compass

24.11.2023 07.12.2023

Westeuropa (GB, IRL, F und BeNeLux) 23 %

Sltdeuropa (R, E, I, GR,Mund CY) .. 22%
Mitteleuropa (D, Aund CH) . . . . .. 21 %
Nordeuropa (S, FIN, DKund NOR) . . 16 %
Osteuropa (PL, CZ, SK, HR, HUN,

SLO, LIT,LETundEST) . . . . . . .. 13 %

Ubriges Ausland (USA, CDN, J und IND) 5 %

Verbreitete Auflage. . . . . . . . ... 12.000
Abonnenten/ Mitgliedersticke . . . . 7.310
Freisticke/Messeexemplare. . . . . . 4.340
Rest-, Archiv- und Belegexemplare . . 350

2%
Politik / Privatbezieher / L
Sonstige
1M1% ~
Agro- und Nahrungs-
mittelproduktion

/)

Forschungsinstitute
privat/6ffentlich

22%

Labor- / Bereichs- /

Abteilungsleitung schaftsférderung

a4

European
Biotechnology

Life Sciences and Industry Magazine

Unternehmen Pharma /
Medizin / Biotechnologie

- 27 %
CRO & CMO / Dienstleister /
Finanzierer / Labor

15%
industrielle GroBproduktion /
Chemie

Politik / AuBenhandel / Wirt-

Unternehmens- /
Betriebsleitung

Preise siehe Seite 6
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24t
Guide to German

Biotech Companies

BIOCOM.

European
Biotechnology

Science  Industry Gui de
el i T

<\ E
7~ Bioteehnology BIOCOM.

Biotech & Medtech Guides —

25 Guide to German
Biotech Companies

Die internationale Visitenkarte der for-
schenden und entwickelnden Biotech-
Unternehmen Deutschlands. Das eng-
lischsprachige Buch stellt mit jeweils
zweiseitigen Profilen Firmen und Dienst-
leister vor. Das jahrlich erscheinende
Standardwerk wird durch BIOCOM,
Uber Verbéande wie BIO Deutschland und
European Biotechnology Network sowie
auf internationalen und nationalen Ver-
anstaltungen verbreitet.

25. Jahrgang
23.10.23 (zur BIO-Europe)
22.09.23

13" European Biotechnology
Science & Industry Guide

Die englischsprachige Préasentation euro-
paischer Firmen und Institutionen wird
jahrlich auf der BIO-Europe Spring
Partnering Conference im Frihjahr vor-
gestellt. Dartiber hinaus erfolgt die Ver-
teilung und Auslage auf einer Vielzahl
internationaler Life-Sciences- und Phar-
ma-Konferenzen; sowohl in gedruckter
Form als auch als digitale Version bei
reinen Online-Events.

13. Jahrgang
13.03.23 (BIO-Europe Spring)
10.02.23

Guide to German

Medftech
Compoanies

i A

BIOCOM.

Guide to German
Medtech Companies

Das englischsprachige Buch mit Profilen
von Medizintechnikunternehmen und Zu-
lieferern deckt die gesamte Wertschop-
fungskette medizintechnischer Produkte
und Gesundheitsdienstleistungen ab. Glo-
bale, ganzjahrige Verteilung auf rund 20
internationalen Veranstaltungen, Kongres-
sen und Messen der Gesundheitswirt-
schaft und Zulieferindustrie. AuBerdem
stellen sich die Kooperationspartner vor;
u. a. Germany Trade & Invest, BVMed e.V,,
SPECTARIS, VDMA, Medical Valley EMN
e.V,, Life Science Nord, Medical Moun-
tains und IVAM.

8. Jahrgang | 2023 9. Jahrgang | 2024
Januar 2023 Januar 2024
25.11.2022 24.11.2023

Daten und Fakten fiir alle Guides:

Erscheinungsturnus:

jahrlich

Verbreitete Auflage: jeweils mehr als 10.000 Exemplare
Format: 190 x 250 mm

Sprache: Englisch

Ausstattung: hochwertig gebunden, vierfarbig gedruckt
Sonstiges: digitale Ausgaben der Guides verfligbar
Preise: siehe Seite 6

Preise siehe Seite 6
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Preise
1/1 Seite 4c 3.400 €
1/2 Seite hoch/quer 4c 2.000 €
1/3 Seite hoch/quer 4c 1.500 €
1/4 Seite hoch/quer 4c 1.400 €
Zuschlag Sonderplazierung 500 €
(z.B. Umschlagseiten)
Produktinformation (1/3 Seite) 400 €
1/1 Seite Advertorial/Firmenprofil 3.400 €
2/1 Seiten Advertorial/Firmenprofil 5.000 €
Stellenanzeigen
1/1 Seite 4c 1.200 €
1/2 Seite hoch/quer 4c 600 €
1/4 Seite hoch/quer 4c 300 €
Einhefter/Einkleber (inkl. Produktion)
2-Seiter 4.500 €
4-Seiter 7.000 €
Beilagen
bis 25 g 2.300 €
bis 50 g 3.500 €

6
Preise
1/1 Seite 4c 3.400 €
1/2 Seite hoch/quer 4c 2.000 €
1/3 Seite hoch/quer 4c 1.500 €
1/1 Seite Advertorial/Firmenprofil 3.400 €
2/1 Seiten Advertorial/Firmenprofil 5.000 €
Zuschlag Sonderplazierung (z.B. Umschlagseiten) 500 €
Service-Profil (1/3 Seite quer; inkl. Design) 400 €
Preise
Teilnahmepreise 2-Seiter Firmenprofil
Guide to German Biotech Companies 1.480 €
European Biotechnology Science & Industry Guide 1.280 €
Guide to German Medtech Companies 1.860 €

Sonderwerbeformen auf Anfrage
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transkript

Biocom.

Bilboard

eurobiotechjobsnet g

Am Puls der Branche: transkript.de ist
das tagesaktuelle Nachrichten- und In-
formationsportal fur Biotechnologie und
Life Sciences in den deutschsprachi-
gen Landern Europas. Im Mittelpunkt
der fundierten Kurzberichte stehen
Wirtschaft, Politik und Wissenschaft.
Vielfaltige Service-Rubriken kommen
hinzu. Als schnelles, vielfaltiges Infor-
mationsportal wird transkript.de haufig
genutzt und schafft damit ein perfektes
Umfeld fir zielgruppenspezifische On-
line-Werbung.

LABORWELT

Wichtiger Teil des Informationsange-
botes von |transkript.de sind Nachrich-
ten von und fur die Praktiker im Labor
von Industrie und Wissenschaft. Kom-
pakt aufbereitet sind die Neuigkeiten
aus Forschung und Produktion ein ide-
ales Umfeld fur zielgruppenspezifische
Online-Werbung.

medtech
_——2ZWO0

Um schnelle Informationen dreht es sich
auch bei medtech zwo, der Medizin-
technik-Sparte von transkript.de. Start-
ups, Finanzierungen und die rechtlichen
Rahmenbedingungen stehen im Mit-
telpunkt — ideal fir zielgruppengenaue
Werbung.

7

transkript

Visits: . . . . ... .. monatlich
Page Impressions: . . monatlich
Users: o L)
Deutschland . . . ... ...... 67 % O £ /¢
Schweiz . . . ... ... .. ... 16 %
Osterreich . . . . ... ... ... 15 %
Sonstige . . . ... ........ 2%
Turnus:. . . . .. ... ... .. wochentlich
Empféngerzahl: . .. ... .. .. 25.220
Pharma / Medizin /
1% Biotechnologie
Agro- und Nahrungs- |.0
mittelproduktion - 24%
CMO / Dienstleister /
- Zulieferer / Labor

industrielle GroB3-
produktion / Chemie 1 6%

O—I Forschungseinrichtungen

(6ffentl./priv.)

B ° o,

i Labor- / Bereichs- / Abteilungsleitung 29%
H o

i Unternehmens- / Betriebsleitung 26%
H o]

i Politik / AuBenhandel / Wirtschaftsférderung 16 %
: o o

i Forschung / Entwicklung / Lehre 14 %
: o

i Vertrieb / Verkauf / Marketing 10 %
R S ° o

i Organisation / Verwaltung / Personal 5%

Preise siehe Seite 9
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European
Biotechnology

Life Sciences and Industry Magazine

Europaim Fokus: european-biotechno- Visits: . . . . . .. .. monatlich
logy.com ist das schnelle Nachrichten-
Biotechnbion s und Informationsportal flr Biotechno- Page Impressions: . . monatlich
logie und Life Sciences. Im Mittelpunkt
der kompakten Berichterstattung aus Users:
eurobiotechjobsnet den 27 Landern der EU plus Schweiz, Europa. . ... ... ....... 71 %
£ GroBbritannien und Norwegen stehen Nordamerika. . . . . .. ... .. 20 %
Wissenschaft, Politik und Wirtschaft. Asien. . . . .. ... .. ... 5%
Schnelle Nachrichten sowie attraktive Sonstige . . . ... .. ... ... 4%

Service-Rubriken wie Termine und ein

Stellenmarkt schaffen ein perfektes Um-

feld fur zielgruppenspezifische Online- Turnus:. . . . .. ... .. ... woéchentlich
Werbung im groBen europaischen Life- Empfangerzahl: . . ... ... .. 22.530
Sciences-Markt.

— Pharma / Medizin / Biotech /
10% \ CMOs & CRO s
Agro- und Nahrungs- L ' A
mittelproduktion ‘
-16 %
GroBindustrie / Chemie

Forschungseinrichtungen

16%
Dienstleister / IP & Finanzierer /

Zulieferer / Labor

F {e] o,

i Labor- / Bereichs- / Abteilungsleitung 22%
G o o,

i Unternehmens- / Betriebsleitung 22%
ot : ; ° 20%
“Politik / AuBenhandel / Wirtschaftsférderung °
: [e]

¢ Vertrieb / Verkauf / Marketing 18 %
: (o]

i Forschung / Entwicklung / Lehre 14 %
Orgamsahon? Verwaltung / Personal 4%

Preise siehe Seite 9
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Preise
Billboard 1.800 €/ Woche
Advertorial/Sponsored post 1.500 € / Monat
Sitebar 1.350 €/ Woche
Premium Banner 600 €/ Woche
Standard Banner 300 €/ Woche
Produkt-Info 500 € / Woche
Video Anzeige 500 €/ Woche
Medium Rectangle 500 €/ Woche
Job Advert 1.000 € / Monat
Newsletter Banner 300 €/ Ausgabe
E-Blast-Kampagne 7.000 €/ Aussendung
News-Flatrate (hnur medtech-zwo.de) 690 € / Jahr
Digital Medtech Event Compass 450 € / Eintrag

(nur medtech-zwo.de)

=
Anzeigenformate
Typ Format Position
Billboard 960 x 250 Pixel unter dem Kopfteil der Webseite

Advertorial/

Sponsored Post Pixel ; JPG-Datei)

Text + 1 Abbildung (960 x 540

auf der Startseite +
Advertorial-Rubrik

Sitebar dynamisch 1:2

rechts mitlaufend, nicht sichtbar auf
mobilen Endgeréten

Premium Banner 560 x 72 Pixel

im Nachrichtenumfeld, stand-alone

Standard Banner 560 x 72 Pixel

im Nachrichtenumfeld, in Rotation
mit anderen Bannern

Produkt Info
JPG-Datei)

Text mit max. 1.500 Zeichen +
1 Abbildung (960 x 540 Pixel;

Startseite rechts +
Produkt-Rubrik

SPECS

Video Anzeige YouTube Link, QuickTime Startseite rechts +
(mov, m4v, mp4), Codec H.264  Video-Rubrik
min. 720 x 576
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel rechte Spalte
Newsletter Banner 560 x 72 Pixel Position nach Absprache

Sonstige Formate/

Newsflate/E-Blast leases u. a. auf Anfrage

Dateiformate:

bei allen Werbeformen auBer Newsletter:
JavaScript-/ NoScript-Tag, GIF, JPG, PNG,
HTML, (max. 150kB)

Newsletter-Banner:
GIF, PNG, JPG (max. 100kB)

Sitebar Banner:

Als GIF, JPG, HTML

Bei Programmatic Guaranteed-Platzierungen
die Werbemittel bitte immer als Redirect oder
physisch (JPG, PNG oder GIF) anliefern.
GroBe 200 kB, max. 2MB nachgeladen (polite
Download)

JavaScript-/NoScript-Tag:

Bei gelieferten interaktiven Formaten (Ja-
vaScript,) ist die GroBe der in Anspruch genom-
menen Werbeflache auf das jeweilig gebuchte
Bannerformat zu beschrénken, insbesondere ist
diese Flache nicht interaktiv zu vergroBern.

Technische Kompatibilitat:
Bei JavaScript-Tags achten Sie bitte fir umfang-

Expandable Banner, Press Re-

liche Kompatibilitdt darauf, uns einen komplet-
ten Tag inkl. ,NoScript“-Variante zu Gbermitteln.

Die Betriebssystem- bzw. Browserkompatibili-
tat interaktiver Formate wird vom Kunden bzw.
dessen Agentur gewahrleistet.

Sound/Musik:

Sound oder Musik dirfen nur durch Klick oder
Mouse-Over aktiviert werden. Der User muss
immer die Méglichkeit haben, den Ton selbst
ab- und anzuschalten.

Datenanlieferung:

spatestens 3 Werktage vor Schaltbeginn
(bei E-Blasts 1 Woche vor Aussendung) an
marketing@biocom.de

Es gelten unsere AGB fiir das Werbegeschaft
in Print- und digitalen Medien (Stand: 10/22).

Reporting:

Ein Reporting lhrer Onlinekampagne ist auf
Anfrage mdglich. Bei Javascript kann kein
Tracking garantieren werden.
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Anzeigenformate

Anzeigenformat Satzspiegel-Format Anschnitt-Format
1/1 Seite 4c 175 x 229 mm 210 x 275 mm + 3 mm
1/2 Seite 4c, quer 175 x 118 mm 210 x 134 mm + 3 mm
1/2 Seite 4c, hoch 85 x 228 mm 102 x 275 mm + 3 mm
1/3 Seite 4c, quer 175 x 76 mm 210 x 89 mm + 3 mm
1/3 Seite 4c, hoch 55 x 228 mm 70 X 275 mm + 3 mm
1/4 Seite 4c, quer 175 x 55 mm
1/4 Seite 4c, hoch 85 x 110 mm
Formate: Dateniibertragung:

210x275 mm, Klebebindung

Druckverfahren:
Offsetdruck, 60er Raster, Vierfarbdruck (CMYK
Euroskala)

Datenformate:

PDF (Version 1.3 mit Transparenzreduzierung

in Hi-Res)

e 4-farbig (CMYK Euroskala), keine Sonderfar-
ben

e verwendete Schriftschnitte vollstandig ein-
betten (keine Untergruppen) bzw. in Kurven
konvertieren

® eingebundene Halbtonbilder mussen in der
AusgabegroBe im CMYK- bzw. Graustufen-
Modus mit mind. 300 dpi (Bitmaps mit mind.
800 dpi) vorliegen

Anschnitt & Beschnittmarken:

3 mm bei randabfallenden Objekten

Dateien mit Beschnittzeichen, jedoch ohne
Farbbalken und Passkreuze

E-Mail an: produktion@biocom.de

Daten kénnen bis zu einer GréBe von 50 MB
via E-Mail zugestellt werden. Bei htheren Daten-
volumen kontaktieren Sie uns bitte.

Allgemeines:

Ein Anzeigenstorno muss spétestens 3 Wo-
chen vor dem jeweiligen Anzeigenschlusster-
min schriftlich erfolgen. Es gelten unsere AGB
fur das Werbegeschéft in Print- und digitalen
Medien (Stand: 10/22).

Anzeigenprovision (AE): Anzeigenagentu-
ren wird eine AE-Provison in Héhe von 15%
eingerdumt, sofern drucktaugliche Anzeigen-
vorlagen geliefert werden. Die BIOCOM AG
haftet nicht fir druckuntaugliche Daten bzw.
Druckunterlagen. Entsprechend notwendige
Nacharbeiten durch die BIOCOM AG werden
gesondert berechnet.

10

BIOCOM AG - Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir das Werbegeschéft in Print- und digitalen Medien

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag“ im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschaftsbedlngungen
ist der Vertrag Uber die Schaltung eines
Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in
Print- und digitalen Medien zum Zwecke der
Verbreitung.

(2) Fiir den Werbeauftrag gelten ausschlieB-
lich die Allgemeinen Geschéftsbedingungen
sowie die Preisliste der BIOCOM AG (BIOCOM),

7. Anlieferung von Werbemitteln

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ord-
nungsgemaBe, insbesondere dem Format
oder technischen Vorgaben von BIOCOM ent-
sprechende Werbemittel rechtzeitig vor Schal-
tungsbeginn, spéitestens jedoch zum offiziel-
len Sc (Dr I
gemaB Mediainfo bzw. spétestens 3 Werktage
vor Schaltbeginn bei Online-Werbung), anzu-
liefern.

die einen wesentlichen

bildet. Die Giittigkeit etwaiger Allgemeiner
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers oder
sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen

Geschaftsbedi 1 nicht
{ibereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlos-
sen. Bei Auﬂrﬁgen fiir Werbeschaltungen, die
sich auf andere Medien beziehen, gelten die
jeweiligen Allgemeinen Geschéftsbedingungen
fiir das betreffende Medium entsprechend.
(3) Die Verbreitung umfasst sowohl gedruckte
als auch elektronische Ausgaben.

2. Werbemittel

(1) Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen

Geschaﬂsbedmgungen sind zum Beispiel:

Standard-Formatanzeigen in Print- und

digitalen Medien;

AdSpecials und Exklusivprésenzen in Print-

medien (Titelbild- Sponsoring, Bild- und

Text-Promotion, exklusive Platzierungen,

Banderole, Einhefter, Beileger, Lesezeichen,

Jahresplaner etc.);

Ad Specials und Exklusivprésenzen in

digitalen Medien (Banner, Links, Single-E-

Mail-Shots etc.);

jegliche sonstige Werbeformen der BIO-
OMAG.

2 Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung
nicht als solche erkennbar sind, werden als
Werbung deutlich kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender indi-
vidueller Vereinbarungen kommt der Vertrag
grundsétzlich durch schriftliche oder durch
E-Mail erfolgende Bestétigung des Auftrags
zustande. Auch bei miindlichen oder fern-
miindlichen Bestétigungen liegen die Allge-
meinen Geschéaftsbedingungen zugrunde.
(2) Soweit Werbeagenturen Auftrége erteilen,
kommt der Vertrag im Zweifel mit der Wer-
beagentur zustande, vorbehaltlich anderer
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbe-
treibender Auftraggeber werden, muss er von
der Werbeagentur namentlich benannt werden.
BIOCOM ist berechtigt, von den Werbeagentu-
ren einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von
mehr als einem Werbetreibenden oder sonsti-
gen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts
bediirfen einer zusétzlichen schriftlichen oder
durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist

(1) Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner
Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluss
abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

(1) Bei Abschliissen ist der Auftraggeber be-
rechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt
vorhandener Kapazitat auch tber die im Auf-
trag genannte Menge hinaus weitere Werbe-
mittel abzurufen.

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht er-
filllt, die BIOCOM nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, vorbehaltlich Ziffer 16(2) und
unbeschadet etwaiger weiterer echtspflichten,
den Unterschiedsbetrag zwischen dem ge-
wahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass der BIOCOM zu
erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes
vereinbart, riickwirkend Anspruch auf den sei-
ner tatséchlichen Abnahme von

innerhalb eines Jahres entsprechenden Nach-
lass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste
zu einem Nachlass von vomherein berechtigt.
Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn
er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

(2) Die D sind per Datentréger
(CD) an BIOCOM oder per E-Mail an marke-
ting@biocom.de anzuliefern. Bei Anlieferung
per E-Mail an eine davon abweichende E-
Mail-Adresse leistet BIOCOM keine Gewahr. Im
(ibrigen gelten die verbindlichen Vorgaben fiir
die Anlieferung digitaler Daten von BIOCOM,
die dem Auftraggeber auf Wunsch iibersendet
werden.

(3) Die Pflicht des Verlags zur Aufbewahrung
des Werbemittels endet drei Monate nach sei-
ner letztmaligen Verbreitung.

(4) Kosten bei BIOCOM fiir vom Auftraggeber
gewdinschte oder zu vertretende Anderungen
des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tra-
gen.

(5) Fir durch Druckverschiebung verursachte
Kosten und Umsatzausfélle, die BIOCOM etwa
durch verspétete Einsendung von Druck- bzw.
Beilagenmaterial oder verspatete Riicksendung
von Korrekturen entstehen, haftet der Auftrag-
geber im Verzugsfall. Der Auftraggeber haftet
auch bei fehlender Druckgenehmigung oder
unbegriindeter einstweiliger Verfiigung, es sei
denn, er weist ein fehlendes Verschulden nach.
Dem Auftraggeber steht der Nachweis keiner
oder geringerer Mehrkosten bzw. Umsatzaus-
féille seitens BIOCOM offen.

8. Ablehnungsbefugnis

(1) BIOCOM behdlt sich vor, Werbeauftrd-
ge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren,
wenn

e deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdli-
che Bestimmungen verstoBt oder

 deren Inhalt vom Deutschen Werberat in
einem  Beschwerdeverfahren  beanstandet
wurde oder

o deren Verdffentlichung fiir BIOCOM wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form unzumutbar ist.

(2) Inshesondere kann BIOCOM ein bereits
vertffentlichtes Werbemittel  zuriickziehen,
wenn der Auftraggeber nachtraglich Anderun-
gen der Inhalte des Werbemittels selbst vor-
nimmt oder die Daten nachtréglich verandert
werden, auf die durch einen Link verwiesen
wird und hierdurch die Voraussetzungen des
Absatzes 1 erfiillt werden.

(3) Beilagenauftrége in Printmedien sind fiir
BIOCOM erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils des
Printmediums erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen.

9. Rechtegewdhrleistung

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er
alle zur Schaltung des Werbemittels erforder-
lichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt
BIOCOM im Rahmen des Werbeauftrags von
allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen ent-
stehen konnen. Ferner wird BIOCOM von den
Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung
freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
BIOCOM nach Treu und Glauben mit Informa-
tionen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

(2) Der Auftraggeber tibertrdgt BIOCOM sémt-
liche filr die Nutzung der Werbemittel in Print-

10. Gewahrleistung seitens BIOCOM

(1) BIOCOM gewdhrleistet im Rahmen der
vorhersehbaren Anforderungen eine dem
jeweils Ublichen technischen Standard ent-
sprechende, bestmdgliche Wiedergabe des
Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch
bekannt, dass es insbesondere bei digitalen
Medien nach dem Stand der Technik nicht
mdglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies
Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung
gilt nicht fiir unwesentliche Fehler.

Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung
der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn
er hervorgerufen wird

* durch die Verwendung einer nicht geeigne-
ten Darstellungssoft- und/ oder Hardware (z.B.

13. Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragser-
teilung verdffentlichte Preisliste. Gegentiber
Unternehmen bleibt eine Anderung vorbe-
halten. Fiir von BIOCOM bestétigte Auftrége
sind Preisénderungen allerdings nur wirksam,
wenn sie von BIOCOM mindestens einen
Monat vor Verdffentlichung des Werbemittels
angekiindigt werden. Im Falle einer Preiser-
hohung steht dem Auftraggeber ein Riicktritts-
recht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb
von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung iiber
die Preiserhthung ausgeiibt werden.

(2) Nachldsse bestimmen sich nach der je-
weils gliltigen Preisliste. Werbeagenturen und
sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen
mit den 1 an die jeweils gulti-

Browser) oder

e durch Storung der ionsnetze
anderer Betreiber oder

* durch Rechnerausfall aufgrund System-
versagens oder

* durch unvolistandige und/oder nicht ak-
tualisierte Angebote auf sogenannten Proxies
(Zwischenspeichern) oder

e durch einen Ausfall des Ad-Servers, der
nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend
oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schal-
tung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers iiber einen
erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent
der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitge-
bundenen Festbuchung entféllt die Zahlungs-
pflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum
des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausge-
schlossen.

(2) Bei ungeniigender Wiedergabequalitdt des
Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck des Werbemittels
beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder
Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminde-
rung oder Riickgéngigmachung des Auftrags.
(3) Sind etwaige Méngel bei den Werbungs-
unterlagen nicht offenkundig, so hat der Auf-

gen Preislisten von BIOCOM zu halten.

14. Zahlung

(1) Werbeauftrage sind innerhalb von 10

Tagen ab dem Zugang der Rechnung ohne

Abzug zur Zahlung (Nettopreis zuziiglich

Mehrwertsteuer) fallig.

(2) Zur Aufrechnung, Zuriickbehaltung oder

Leistungsverweigerung nach § 320 BGB ist

der Auftraggeber nur berechtigt, wenn sein
oruch rechtskréftig un-

bestrmen oder von BIOCOM anerkannt ist.

15. Zahlungsverzug

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung wer-
den Zinsen und Einziehungskosten berechnet.
BIOCOM kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfilhrung des laufenden Auftrags bis zur
Zahlung zuriickstellen und fiir die restliche
Schaltung Vorauszahlung verlangen.

(2) Objektiv begriindete Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen
BIOCOM, auch wahrend der Laufzeit des Ver-
trages, das Erscheinen weiterer Werbemittel
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offen stehen-
der Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

traggeber bei ungeniigender Veroff
keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern
in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der
Auftraggeber nicht vor Verdffentlichung der
néchstfolgenden Werbeschaltung auf den
Fehler hinweist.

11. Leistungsstérungen

(1) Félit die Durchfiihrung eines Auftrags aus
Griinden aus, die BIOCOM nicht zu vertreten
hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen
technischen Griinden), insbesondere wegen
Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, auf-
grund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten
(z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder
Leistungsanbietern oder aus vergleichba-
ren Grinden, so wird die Durchfiihrung des
Auftrags nach Maglichkeit nachgeholt. Bei
Nachholung in angemessener und ftir den Auf-

il Zeit nach ]

der Storung bleibt der Vergutungsanspruch
seitens BIOCOM bestehen.

12. Haftung

(1) BIOCOM haftet unbegrenzt fiir Schéden
nach dem Produkthaftungsgesetz, fiir Scha-
den aus der Verletzung von Leben, Kdrper oder
Gesundheit und dariiber hinaus fiir sonstige
Schaden bei Vorsatz und grober Fahrldssig-
keit, im Falle anfénglicher Unmdglichkeit bei
Kenntnis und grob fahrldssiger Unkenntnis
des Leistungshindernisses. Des Weiteren haf-
tet BIOCOM bei der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten (Kardinalpflichten) nach den
gesetzlichen Vorschriften, jedoch begrenzt auf

und digitalen Medien aller Art er !

den ver hve 1 Schaden.

urheberrechtlichen  Nutzungs-, ~Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung,
Ubertragung, Sendung, Entnahme aus ei-
ner Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich
und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorge-
nannte Rechte werden in allen Fallen rtlich
unbegrenzt {ibertragen und berechtigen zur
Schaltung mittels aller bekannten technischen
Verfahren sowie aller bekannten Formen von
Print- und digitalen Medien.

(2) Eine weitergehende Haftung seitens BIO-
COM ist — ohne Riicksicht auf die Rechtsnatur
des geltend gemachten Schadens — ausge-
schlossen. Soweit die Haftung seitens BIOCOM
ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies
auch fiir die perstnliche Haftung aller Mitar-
beiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen von
BIOCOM.

(3) Die Haftung seitens BIOCOM verjahrt ein
Jahr ab gesetzlichem Verjéhrungsbeginn. Die
gilt nicht fir Haftung wegen Vorsatzes und
wegen unerlaubter Handlung.

16. Kiindigung, verspétete Einreichung von
lagen und efc.
(1) Kiindigungen von Werbeauﬂragen miissen
schriftlich oder per E-Mail erfolgen.
(2) Kiindigt der Auftraggeber — aus Grin-
den, die BIOCOM nicht zu vertreten hat —
einen Werbeauftrag, kann BIOCOM folgende
Vergiitungen verlangen:
e bei Kiindigung 3 Wochen vor dem jewei-
ligen Anzeigenschlusstermin bzw. Schaltbe-
ginn: 50 % des Auftragspreises;
* bei Kiindigung nach Anzeigenschluss bzw.
Schaltbeginn: Auftragspreis;
o bei Kiindigung von Exklusivprasenzen im
Sinne von Ziffer 2(1) vor oder nach Anzeigen-
schluss: Auftragspreis.
Bei Kiindigung von rabattierten Werbeauftra-
gen gilt als Auftragspreis im Sinne der vorste-
henden Regelung der Listenpreis.
(3) Reicht der Auftraggeber — aus Griinden,
die BIOCOM nicht zu vertreten hat — die fir
die Ausfiihrung des Auftrags erforderlichen
Druckunterlagen, Vorlagen und Produkte/In-
formationen nach Druckunterlagenschluss ein
und kann der Auftrag aus diesem Grund nicht
ausgefiihrt werden, gilt Ziffer 16(2) betreffend
die Kiindigung nach Anzeigenschluss entspre-
chend. In Féllen der Druckverschiebung gilt
Ziffer 7(5).
(4) Eventuelle gesetzliche Schadensersatzan-
spriiche seitens BIOCOM bleiben unberiihrt.

17. Datenschutz

(1) Der wird unter Beriicksich-
tigung der geltenden datenschutzrechtlichen
Bestimmungen abgewickelt.

18. Schlussbestimmungen

(1) Solite eine Bestimmung nichtig sein oder
werden, bleiben die iibrigen Bestimmungen
glltig.

(2) Gerichtsstand und Erfiillungsort ist Berlin.
(3) Wenn der Auftraggeber seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthalt im Ausland hat,
ist Berlin Gerichtsstand fiir alle Anspriiche im
Zusammenhang mit dem Auftrag.

(4) Es gilt ausschlieBlich deutsches Recht. Das
UN-Kaufrecht ist ausgeschlossen, auch wenn
aus dem Ausland bestellt wird.

Stand: Oktober 2022
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